Presentato il logo “Made in Milano”
Fashion alla milanese col marchio

All’insegna del motto più gettonato degli ultimi tempi, ovvero “fare squadra”, nasce il marchio “Made in Milano”. Creato dal Comitato Lombardia della Moda per sviluppare delle sinergie tra le varie aziende che operano nel settore, il nuovo marchio raggruppa tutte le fiere che si svolgono sul territorio lombardo. Per la prima volta insieme in un unico nome, quindi, Camera di Commercio di Milano, Camera Nazionale della Moda Italiana, Fiera Milano, Invest in Milan, Micam, Mido, Mifur, Miper, Modaprima, Milano Unica, MilanoVendeModa, Plusize, Proposte, Sì Sposa Italia, Touch!, neoZone, cloudnine e White.Ad annunciarlo è Giovanni Bozzetti, presidente del Comitato, sottolineando come “le imprese della moda, ancora oggi, facciano fatica a sviluppare sinergie: troppi sono i particolarismi e le gelosie; per risolvere questo impasse, abbiamo pensato a un unico marchio, che potesse legare le tante manifestazioni che qualificano la Lombardia”. I fondi a disposizione del nuovo marchio all’estero ammontano a 1 milione e mezzo di euro. La prima tappa del roadshow sarà Abu Dhabi. La Giunta regionale ha anche approvato un investimento complessivo di 75 milioni di euro in tre anni per sostenere l’attività del settore moda. Il logo “Made in Milano” realizzato da Saverio Di Spirito servirà anche a rendere più visibile a livello internazionale il sistema moda italiano. Secondo una ricerca condotta dall’Osservatorio internazionale della moda, che ha monitorato le principali 100 testate giornalistiche internazionali, quotidiane e periodiche, in un anno e mezzo, solo 22 articoli hanno parlato delle fiere italiane. “E’ un marchio volutamente dal tono internazionale – ha concluso Bozzetti - così anche giapponesi, russi, arabi sapranno dire made in Milano”.
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